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Innovations- &
Gestaltungs-
prozesse

Das Studium

Der Studiengang fur Innovations- und Ge-
staltungsprozesse positioniert sich an der
Schnittstelle zwischen Architektur, Design
und Technologie. Durch die sich rasch veran-
dernden wirtschaftlichen, technologischen
und gesellschaftlichen Rahmenbedingun-
gen sind innovative Gestaltungsstrategi-

en- und Konzepte gefragter denn je.

»Innovationen generieren, bedeu-
tet iiber den Horizont der eigenen
Branche und des eigenen Betdi-
tigungsfeldes hinausblicken zu
konnen. Innovationen beginnen
also bereits vor jeglicher Gestal-
tungsarbeit, durch die Fihigkert
die zugrunde liegenden Prozesse
neu und inmnovativ zu gestalten .

Univ. Prof. (NDU) Dr. Mag. Sandra Dittenberger,
Studiengangsleiterin
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4-semestriges Wetterbildungs-
Masterstudium, berufsbegleitend

Der multidisziplinare Ansatz des Studiums
der einen lebendigen Wissens- und Me-
thodentransfer zwischen diesen gestalteri-
schen Disziplinen ermdglicht, eréffnet somit
Raum fur die Entwicklung innovativer und
unkonventioneller Gestaltungsansatze.

Die kritische Auseinandersetzung im Sinne
einer nachhaltigen Produktentwicklung,

als auch die Analyse der Mensch-Produkt
Beziehung in unterschiedlichen Verwen-
dungskontexten kommen methodisch im
Gestaltungsprozess zur Anwendung und
dienen als Instrumente fir die Konzeption und
Umsetzung von ,design-driven innovation’.
Praxisorientiert und anwendungsbezogen
wird an der Vertiefung und Erweiterung

von individuellen Fahigkeiten und Talenten
gearbeitet und somit die Team- und Fiih-
rungskompetenz innerhalb des Innovations-
und Gestaltungsprozesses ausgebaut.

Das Studium setzt sich aus den drei Haupt-
bereichen Kernstudium/Projektstudio,
wissenschaftliche/kontextuelle Studien

und Wirtschaft und Recht zusammen.
Instrumente aus den Bereichen Innovations-
theorie, Prozessanalyse, Design Forschung,
Visualisierungstechniken (Rhino), Umweltwis-
senschaften, Kunst- und Kulturwissenschaften,
Marketing sowie Projekt- und Innovations-
management begleiten die Projektarbeit.



Berufsfelder

Produktkonzeption- und Entwicklung
Produkt Design und Consulting
Architektur, Innenarchitektur
Informations- und Webdesign
Kommunikation, Marketing,

Werbung, PR

/ Kunst- und Kulturmanagement

/ Museums- und Ausstellungswesen

/ in brancheniibergreifenden Netzwerken
/ im eigenen Unternehmen
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Abschluss

Master of Design (MDes).

Zeitaufwand

15 Unterrichtswochen/Semester mit
durchschnittlich 12,5 Semesterwo-
chenstunden (1 SWST =45 Min.)

Lehrveranstal-
tungszeiten

Die Lehrveranstaltungen finden in

14 tagigem Rhythmus jeweils freitags
und samstags, sowie einer Projektwo-
che je zu Semesteranfang, statt.

Aufbaudes
Studiums

Start

Jeweils im Oktober

Zulassungsvor-
aussetzungen

Studien-
gebuhren

Die Gebuhren des zweijahrigen Mastersstudi-
engangs betragen 3.500 Euro pro Semester.



ECTS
SWS* Punkte

Projektstudio | 6 8
Design Research | 1 2
International Business | 2 2,5
X Summe 13 22,5
N |/
Projektstudio | 6 8
Design Research I 2 2
International Business Il 1 2,5
Summe 13 22,5
Projektstudio Il 6 8
International Business |l 1 2,5
Summe 13 22,5
Projektstudio IV, 7 10
Praktische Masterarbeit
Summe 11 22,5

Gesamtwerte Uiber 4 Semester 50 90

* Semesterwochenstunden
(Einheiten a 45 Minuten)



Projektstudio/
Kernstudium

Innerhalb dieses Moduls werden
Innovations- und Gestaltungs-
projekte praxisorientiert und
anwendungsbezogen wmgesetzt.
Die Projektarbeit erfolgt unter
Betreuung aus den Fachbereichen
Architektur, Design, Material-
technologtie, Produktionstechnik,
Innovationstheorie, Prozessanalyse,
Design Forschung, 3D Visualisie-
rungs- und Darstellungstechniken.

Design Research

Dieses Modul fokussiert auf der Vermittlung
der wichtigsten Methoden innerhalb der
Design Forschung. Den Studierenden wird
die Bedeutung und Gewichtung der ,Mensch
zentrierten’ Bedirfniserhebung, Kontext-
forschung und die Einbindung von Endnut-
zerlnnen in den Innovations- und Gestal-
tungsprozess naher gebracht. Die praxisnahe
Anwendung dieser Forschungsmethoden
zeigt neue Potentiale fir Innovation auf.



Umweltwis-
senschaften &
Nachhaltigkeit

Schwerpunkte dieses Moduls bilden unter
anderem die Themen nachhaltige Produktent-
wicklung, begrenzte Rohstoffe, Klima, Le-
bensreform und soziale Nachhaltigkeit. Das
Modul soll aufzeigen wie nachhaltiges Gestal-
ten und Wirtschaften vor dem Hintergrund
einer gefahrdeten Umwelt und beschrank-
ter Ressourcen umgesetzt werden kann.

Kunst- & Kultur-
wissenschaften

Diese Lehrveranstaltung vermittelt einen Uber-
blick Gber die kulturelle Verschiedenheit und
historische Entwicklung der Archive (Kartei,
Bibliothek, Museum und die elektronischen
Medien) und der Entwurfs-, Kreativitats- und
Dokumentationstechniken. Weiters wird eine
exemplarische Einfihrung in die wichtigsten
Methoden der Werkbetrachtung- und Ana-
lyse als Instrumente der Werkauslegung in
ihrer historischen Entwicklung vermittelt.

Schreibwerkstatt

Ziel dieses Moduls ist die Vermittlung von
Grundlagen fur die Abfassung einer wis-
senschaftlichen Arbeit in den Bereichen
Themenwahl, Organisation der Recherche,
Arbeitsplane und Zeithorizonte, Dokumenta-
tion und Formalien. Die Studierenden werden
hier bei der Ausarbeitung ihrer theoretischen
Masterarbeit begleitet und unterstitzt.



International
Business

Ziel dieses Moduls ist die Vermittlung von Basis-
wissen flr die Belange internationalen Handels.
Ein Uberblick Gber die notwendigen Schritte bei
einer Vermarktung von Produkten und Dienst-
leistungen am internationalen Markt dient

als Grundlage fur die erfolgreiche Umsetzung
von Kreativprojekten in der freien Wirtschaft.

Wissens-, Kom-
munikations- &
Innovations-
management

Den Studierenden werden innerhalb dieses
Moduls die Eigenschaften und Formen von
Wissen im unternehmerischen Wertschop-
fungsprozess naher gebracht. Dartber hinaus
werden die Inhalte Know-how Ressourcen,
Innovationsmanagement in der Wirtschaft,
Projektkommunikation, Leben und Arbei-
tenin den Creative Industries behandelt.
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Wir sind far Interessenten/innen
erreichbar:

Innovations- es
Gestaltungsprozesse

4-semestriges Weiterbildungs-
Masterstudium, berufsbegleitend

Privatuniversitiit

der Kreativwirtschaft -

New Design University

GWT Aus- und Weiterbildungs GesmbH

Mariazeller StraBe 97 - 3100 St. Polten
TEL +43 2742 8902418

FAX +43 2742 890 2413

EMAIL office@ndu.ac.at

WEB  www.ndu.ac.at

So finden Sie zu uns:

Mit der Bahn nach St. Polten Haupt-
bahnhof. Von dort weiter mit dem
Stadtbus LUP Linie 1, 5 oder 8 zur
Haltestelle Sensengasse.

Mit dem Auto: A1 Autobahnausfahrt
St. Polten Stid. Bei der Ampel links
abbiegen in Richtung St. Polten Mit-
te. Nach dem WIFI-Gebaude beim
Hinweisschild fur den WIFI-Parkplatz
rechts abbiegen in die Dr. Richard
Wolfsgruber-Gasse.



